et mesta om

varumarken ar
‘edan sagt

MEN DET FINNS FORTFARANDE MYCKET KVAR ATT GORA.
| manga foretag stannar varumarkesarbetet vid vackra
formuleringar och fladiga dokument. Verksamheten
rullar vidare i samma gamla hjulspar.

Givetvis finns det andra vagar.

Fraga bara vara kunder.
De har klart for sig att ett starkt varumarke inte ar
nagot man far, utan ndgot man fortjanar. De har insett
att varumarkesarbetet inte ar ett ansvar for vissa, utan
for alla i organisationen. LABEL &r varumérkeskonsulter
som hjalper foretag att staka ut vdgen och inspirera
medarbetarna att dra at samma hall. Resultatet blir ett

varumarkesorienterat féretag, dér varumérkets fulla
potential utnyttjas. Och det basta ar:

Det Iénar sig att arbeta varumérkesorienterat.
Det visar forskningsprojektet Brand Orientation
Index, som LABEL genomfért tillsammans med
varumarkesforskaren Frans Melin.
Varumarkesorienterade féretag dr dubbelt sd I1bnsamma
jamfért med de som inte prioriterar varumérken. Och
vi har utvecklat verktyg for att na dit. Utifran atta
framgangsfaktorer som &r kopplade till 16nsamhet
hjalper vi din organisation mot varumérkesorientering.
Vill du veta hur? Kontakta oss sé berattar vi mer.
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